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Hilfestellungen gibt es hier:

Der Trafo e.V. arbeitet an der Schnittstelle Demokratie

und Nachhaltigkeit und entwickelt

gen,

hierfr Materialien

jederzeit fir Nachfra
rkkontakte ansprechbar.

und Projekttage. Wir sind
Beratungen und Netzwe




Design Thinking
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Dieser Prozess dauertin
der Praxis mehrere Jahre

Phase 1 :
Welche Maéglichkeiten

Erforschenund —— gibt es?

Verstehen Wie kénnen wir der
g Zielgruppe helfen?
* Fur wen wollen wir

etwas entwickeln? /
* Welche Bediirfnisse 0

gint e O”N Phase 3

Wie koénnte es
funktionieren?

D ¢ Wie kénnen wir die
7 Ideen ausprobieren?
/o
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Phase 4 -

Testen und A®
Anpassen T

* Was halt die Zielgruppe
von der Idee?
* Wie kénnen wir Wie setzen wir
sie verbessern? die Idee um?
Wie stellen wir
sie vor?



Bl\zainstorming als kreatiye
ethode z, Sammlung

,‘Q von Ideen
Regeln

 Keine Kritik und Wertung * Ermutigung zu wilden Ideen < Beim Thema bleiben
< Aufbauen auf den Ideen von anderen ° Visuell denken < Je mehr Ideen, desto besser!

Was stért uns am meisten in Bezug auf Nachhaltigkeit?

Wer oder was ist verantwortlich?

Fir welche Ideen haben wir uns entschieden?




11| Kernidee

tun wir das?

tun wir das?

tun wir? sind wir nachhaltig?




Aufmerksamkeit

Eure Leistungen
und Erfahrungen!

Interesse

Auf Bediirfnisse
der Kund:innen eingehen!

oo

Verlangen

Eure maBge- Handlung

schneiderte Lésung!
Jetzt zugreifen!

O




»4 Stakeholderanalyse







Das brauche ich:

So kann man
mich erreichen:

Q Das wiinsche ich mir:

Alter:

Familienstand:



... Wie erreichen Wir
unsere Kund:innen?

Offentlichkeitsarbeit

Offentlichkeitsarbeit dient dazu,
die AuBenwirkung von Unternehmen
durch zielgerichtete Kommunikation

zu gestalten und zu beeinflussen



“F Name und Logo

einzigartig, kurz und positiv!
Recherchiert, ob ein anderes Unternehmen
den Namen schon benutzt!




Leitbild

Ziele

Philosophie

Strategie .
Organisation

auBere Erscheinung

sichtbarer Teil
_~ des Eisbergs

rte jonen
i Bediirfnisse Einstellungen Emot

B eziehungen Akt Zugrunde liegende Annahmen

verdeckte Regeln

\ unsichtbarer Teil
des Eisbergs



F)
lan zur Nachhaltigkeit

[AR3

'& eine Nachha\’ugke\tsstramg e
ns das Thema N aohha\t\gke\t yon
Amar\g an mitzudenken

Grundsatze und Werte

Umsetzung Leitbild




E Produkte

Nachhaltige Herstellung

Team

Diversitat

Prozesse/Gebaude

Klimaneutral



o Unternehmenswirkung
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Welchen Beitrag leistet
euer Unternehmen (Sonne)
und welche Verbesserungs- =D
mdéglichkeiten und Heraus-

forderungen (Wolke)

seht ihr?

WIRTSCHAFT

Ressourcensparende
Produktion

Geschaftsbeziehungen
Transparenz
Hierarchien

kurzfristiges und
langfristiges Handeln
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SOZIALES

Engagement in
der Region

Arbeitsbedingungen

Mitarbeitendenvielfalt
Lieferketten

Umgang mit
Mitarbeitenden




' Beschaffung & Einkauf

-

Entsorgung
Produktnutzung/
Wiederverwertung Rohstoffgewinnung
Verarbeitung/
Produktion
Vertrieb Verpackung

Transport




und erhght

eine versténdliche
und nachvollziehbare
Kommunikation Steigert
die Kund:innenbindun

die Zahlungs-

bereitschaft

%A

. in der Werbung

auf der Verpackung




: Der Finanzplan ist der
8 I: I n a n Z p | a n Businessplan in Zahlen

i -

entabilitatsvorschau Kann man damit

Geld verdienen?

2 Y
“Finanzierungshedarf e e o

Griindungskosten hier pmdml 415.000 €
Herstellkosten Summe aus

Investitionskosten

Personalkosten

Marketingkosten

sonstige Betriebskosten

Puffer der Gesamtkosten (ca. 10-15%)

abziiglich Umsatz

= Finanzierungsbedarf




“'Finanzierung planen

Eigenes Geld

Darlehen

Investor:innen (Beteiligungen)
Sponsor:innen/Spenden

Crowdfunding

Material (nachhaltig):
(Rohstoffe: Holz, Lebensmittel,
Materialien etc.)

Was Kosten

z.B. Holz (300 € fir 1m? Holz x z. B. Kosten Holz pro
500m? Bedarf im Jahr) Jahr (150.000 €)

Woher kommt
das Geld?

Verpackung
(Pappe, Glas, Fullmaterial)
Was Kosten

z.B. Verpackungen (1 € fur eine z. B. Kosten Verpackung
Verpackung x 5000 Stlick pro Jahr (5.000 €)
Bedarf im Jahr)

Versand
(Online, Handler, Direkt, Einzelhandel)

Was Kosten

z.B. Versand direkt (5,6 € pro z.B Kosten Versand
Versand Paket x 1000 Pakete direkt pro Jahr (5.600 €)
Bedarf im Jahr)




<1 Finanzplan

Wasim1,2,3, .. Kosten

z. B. Server € (Neupreis)

Anzahl Mitarbeitende

Gehalt pro MA

Gesamtkosten pro Jahr

Social Media

Suchmaschine / SEO, Website

Gesamtkosten pro Jahr




{E:
“Sonstige Betriebskosten

Miete
BUromaterial

Reisekosten

Steuerberatung

Rechtsberatung
Versicherungen

Sonstige weitere Kosten

Gesamtkosten pro Jahr

G
“Gesamtkosten : A:+:B:+iCi+ +:iE:

Ermittle hier die
Gesamtkosten

pro Jahr!

Verkaufspreise bei Produkten

Leite von deinen (Herstellkosten ik e

Herstellungskosten den x Absatzmenge pro Jahr
Verkaufspreis und die _ Umsatz (Einnahmen gesami)

prognostizierte
Absatzmenge ab!




UNSER BUSINESS 4 FUTURE

Unsere Kernidee

wunschen sich

Unsere Stakeholder N Unsere Kund:innen Das macht unser Unternehmen nachhaltig

Wir haben Auswirkungen auf

Unser Einkauf ist nachhaltig, weil Unsere Umsatze, Kosten und Gewinne




